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Anotace materiálu:
Seznámení s učivem z oblasti reklamy a jeho procvičování. Studenti se aktivně spoluúčastní na výkladu, jehož tématem je reklama.  

Klíčová slova: 
reklama, etika, sexistický, muž, žena
Metodický popis možností použití materiálu:
Studenti společně s učitelem zhlédnou ukázku a debatují nad obsahem.
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